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Riset ini bertujuan untuk dapat mengetahui bahkan samapi melihat adanya sebuah 

pengaruh yang secara signifikan sebagaimana pada variabel harga, produk, promosi 

serta lokasi pada pembelian pada konusmen di Pasa Tradisional Blimbing. Dalam 

riset metode yang akan digunakan pad ariset ini ialah deskritif kuantitatif  dengan 

informasih yang di yang di butuhkan yaitu data primer dan data skunder melalui 

kuisioner,observasi yang disebarkan secara random sebanyak 30 konsumen.  

Metode analisis pada riset ini ialah regresi linier berganda sebagaimana akan 

dibantu dengan menggunakan program SPSS. Hasil riset ini dapat dinyatakan 

bahwa pada variabel harga, produk, promosi serta lokasi dapat memberikan sebuah 

pengaruh pada konusmen di Pasa Tradisional Blimbing     

Kata kunci: Harga, Produk, Lokasi, Promosi, Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang  

Pemasaran merupakan sebuah sistem bersumber dari aktivitas bisnin 

sebagaimana yang dimaksut untuk merencanakan sebuah promosi serta dapat 

memberikan sebuah kontribusi barang serta jasa sebagaimana akan dipergunakan 

terhadap kebutuhan dalam melaksanakan pembelian yang secara potensial, akan 

tetap sama sekali tidak berada pada transaksi serta penjualan. Selutuh keputusan 

sebagaimana akan diambil dengan tujuan untuk dapat menentukan pada aspek 

produks, pasar serta harga. Sebuah pasar tradisional dapat dinyatakan sebagai salah 

satu bagian yang mana terdapat orang-orang yang melakukan transaksi dalam 

sebuah pembelian (Prihatminingtyas, 2019:148). 

Perkembanggan saat sekarang ditemukan sebuah pemasaran dapat artikan 

sebagai sebuah faktor yang terpenting dengan tujuan untuk dapat memaksimalkan 

pada sebuah persaingan yang akan terjadi diberbagai industri sebagaimana berloba-

lomba untuk menggapai esorang pelanggan diberbagai lini serta pada sebuah 

segmentasi pada sebuah wilaya penjualan. Pemasaran dapat dikatakan sebagai salah 

sartu tindakan yang mana secara langsung akan depat mendorng pada tingkat 

penjualan pada sebuah industri sehingga apa yang menjadi tujuanpun dapat 

terjawab. Pihak pelanggan seringkali dapat mengambil sebuah keputusan ssebagai 

mana dapat melihat sebuah aspek pada pemasaran berdasarkan sebuah hasil 

produksi yang dibuat oleh pihak industri jasa maupun barang, oleh sebab itu pada 

pemahaman terkait dengan pemasaran dapat dinyatak sebagai sesuatu yang sangat 



 
 

 
 

terpenting sebagai mana dengan tujuan untuk dapat menarik pihak pelanggan untuk 

mengkonsumsi jasa atau barang. 

Dalam suatu sebuah industri sebuah bisnis dapat dinyatakan sebagai sebuah 

hal yang akan memutuskan keberhasilan dari inndustri tersebut, mislanya sistem 

dalam pemasaran yang efektif. Marketing Mix juga disebuat sebagai sebuah strategi 

yang sangat terpenting yang mana seharusnya dilaksanakan oleh oleh pelaku bisni 

sebagai mana pada aktivitas pemasaran, dengan kata lain baruan sebuah pemasaran 

akan dijadikan sebuah konsep terhadap kegiatan industri dalam menggapai sebuah 

tujuan.  

Industri dpaat diandalakan dalam sebuah pembaruan sebuah pemasaran 

dengan tujuan untuk dapat menghasilkan sebuah keunggulan untuk dapat diadakan 

perbandingan pada industri-industri yang lainnya. (E Silaningsih,2018) 

menyatakan bahwa sebuah pemasaran dapat dilandaskan dengan beberapa aspek, 

antara lain : promosi, lokasi usaha, harga serta produksi. Sedangakan menurut teori 

(Kotler dan Armstrong 2012) yang menyatakan bahwa pada sebuah pembaharuan 

sebuah pemasaran merupakan sebuah hal yang sangat terpenting dalam 

melaksanakan sistem kontroling oleh pihak industri dengan tujuan untuk dapat 

menghasilkan apa yang yang manjadi target. 

Hasil produksi dapat dinyatakan sebagai salah satu yang mana akan 

dilakukan penawaran secara  langsung ke pasar dengan tujuan untuk mendapatkan 

sebuah perhatian untuk dibeli dalam menggapai kebutuhan pada para pelanggan 

(Retno Ayu Dewi Novitawati 2019) Sebelum melakukan penawaran terhadap jasa 

serta barang yang mana dimiliki tentunya dalam menentuskan terlebih dahlu harga 



 
 

 
 

yang mau di tawarkan ke konsumen. (Retno Ayu Dewi Novitawati,2019:135) yang 

menyatakan bahwa harga merupakan tuntutan dalam melanjutkan bisnis yang mana 

dijadikan sebuah patokan terhadap konsumen untuk membeli hasli produksi. 

Sedangkan menurut (Prihatminingtyas, 2018) harag merupakan jumlah yang harus 

di bayar oleh konsumen untuk kebutuhannya, dan jumlah yang akan di terima 

prusahaan dalam penyediaan suatu barang. 

Kotler (2009) menyatakan bahwa lokasi (Place) ialah sebuah strategi yang 

secara langsung dapat menenukan kita untuk melakukan proses penjualan atas hasil 

produksi. Yang perlu diperhatikan dalam membuat sebuah strategi ialah pertama-

tama dibuat ialah dapat menentukan sebuah tempat serta distributor yang mana 

pihak pelanggan secara tidak langsung mengetahui hasil produksi yang akan 

ditawarkan. Sebagaimana dinyatakan oleh (Prihatminingtyas B, 2019:149) ialah 

sebuah lokasi usaha dapat memberikan sebuah pengaruh yang secara signifikan 

pada keinginan pelanggan untuk membeli hasil produksi. Promosi adalah 

konsekuensi untuk keberhasilan pemasaran produk karena adanya kebutuhan untuk 

menjangkau konsumen  (Prihatminingtyas,2018). Proses dalam melaksanakan 

pembelian dengan sebuah keputusan pada masing-masing orang pada dasarnya 

ialah serupa akan tetepi sebuah proses dalam mengambil sebuah keputusan pada 

saat membeli hasil produksi dapat berbedah berdasarkan pada kepribadian masing-

masing, mislanya pola hidip serta tingkat pendapatan. 

Philip Kotler (2007:223) menyatakan bahwa pada saat pengambila 

keputusan perlu dilihat beberapa bagian yang perlu dilihat. (Retno Ayu Dewi 

Novitawati,2019) keputusan pembelian adalah suatu pertimbangan yang ada pada 



 
 

 
 

pelanggan untuk dapat melakukan terhadap sebuah keputusan atas barang yang 

akan dibeli. 

Sebagaimana telah dijelaskan pada latar belakang tersbut, sehingga pada 

riset ini peneliti ingin melakukan riset ini dengan topik “Pengaruh Bauran 

Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Buah-Buahan Dipasar Tradisional 

Belimbing Kota Malang’’ 

1.2. Rumusan Masalah  

Sebagaimana telah dijelaskan pada latar belakang tersbut, sehingga pada riset 

ini rumusan masalah yang akan diambil ialah sebagai berikut : 

1. Apakah dapat mengetahui harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

buah-buahan Di Pasar Tradisional Belimbing Kota  Malang ? 

2. Apakah dapat mengetahui harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

buah-buahan Di Pasar Tradisional Belimbing Kota  Malang ? 

3. Apakah dapat mengetahui produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

buah-buahan Di Pasar Tradisional Belimbing Kota  Malang ? 

4. Apakah dapat mengetahui promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

buah-buahan Di Pasar Tradisional   Belimbing Kota  Malang? 

5. Apakah dapat mengetahui lokasi  berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

buah-buahan Di Pasar Tradisional Belimbing Kota Malang? 

6. Apakah dapat mengetahui produk, harga ,Lokasi, promosi  berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan pembelian ? 

 

 



 
 

 
 

1.3. Tujuan Penelitian  

Sebagaimana telah dijelaskan pada rumusan masalah tersbut, sehingga pada 

riset ini tujuan penelitian yang akan diambil ialah sebagai berikut : 

1. Untuk dapart mengetahui pengaruh harga terhadap keputusan pembelian buah-

buahan Di Paaar Tradisional Belimbing Kota  Malaang 

2. Untuk dapart mengetahui pengaruh produk terhadap keputusan pembelian 

buah-buahan Di Pasar Tradisional Belimbing Kota Malang  

3. Untuk dapart mengetahui pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian 

buah-buahan Di Pasar Tradisional Belimbing  Kota Malang 

4. Untuk dapart mengetahui pengaruh lokasi  terhadap keputusan pembelian 

buah-buahan Di Pasar Tradisional Belimbing Kota Malang 

5. Untuk dapart mengetahui pengaruh harga, Produk, Promosi, dan lokasi, 

terhadap keputusan pembelian buah-buahan di Pasar Tradisional Belimbing 

Kota Malang  

1.4. Manfaat Penelitian  

Adapun manfaat dari hasil penelitian ini diharapkan memiliki kegunaan 

sebagai berikut: 

a. Bagi Pasar Tradisional Belimbing Kota  Malang 

Diharapkan dari riset ini untuk dapat memberikan sebuah kontribusi 

terhadap pihak-pihak yang membutuhkan untuk dapat melakukan sebuah tahan 

yang baik untuk meperhatikan beberapa hal yang dapat mempengaruhi 

konsumen dalam pengambilan sebuah keputusan untuk membeli hasil produksi 

 



 
 

 
 

b. Bagi Penyususn 

Diharapkan dari riset ini untuk dapat memberikan sebuah kontribusi serta 

memaksimalkan ilmu pengetahuan yang mana dapat berguna terhadap 

pengambilan sebuah keputusan dalam membeli barang, serta dapat 

menginterpretasikan di lapangan kerja 

c. Bagi peneliti Selanjutnya 

Diharapkan dari riset ini untuk dapat memberikan sebuah kontribusi bagi riset-

riset yang akan datang dengan menambah beberapa variabel diluar riset ini, 

sehingga secara lebih luas agar dapat menjadi panduan dan acuan sesuai 

kebutuhan peneliti selanjutnya.
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