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RINGKASAN

Harga jual yang dilakukan penetapan sebagai hal yang terbilang penting dan
keberlangsungannya yang telah ditentukan pada bidang usaha. harga yang telah
ditetapkan dalam hal penjualan sebagai suatu strategi dan komponen dalam
bidang pemasaran akan produknya dalam harga yang ditentukan untuk nantinya
dijual yang dilakukan oleh perusahaan dengan pertimbangan yang diharuskan
dengan melakukan kalkulasi akan biaya. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui penentuan harga pokok produksi dengan menggunakan metode Full
Costing sebagai dasar penentuan harga jual pada UD. Buana Jaya Wendit Pakis
Malang. Penelitian ini dilakukan di UD. Buana Jaya Wendit Pakis Kabupaten
Malang. Jenis penelitian bersifat deskriptif dengan sumber data menggunakan
laporan keuangan UD. Buana Jaya Wendit Pakis berupa laporan Harga Pokok
Produksi, laporan Harga Pokok Penjualan, dan Laporan Produksi untuk
menganalisis Harga Pokok Produksi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
perusahaan masih kurang sesuai dalam pengklasifikasian biaya-biaya produksi.
Hal ini menyebabkan telah terjadi penurunan Harga Pokok Produksi yang
menyebabkan adanya perbedaan antara penetapan harga jual yang dilakukan
perusahaan dengan hasil analisis penulis berdasarkan metode full costing.
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1.1 Latar Belakang

Dari penjualan dengan harga sebagai harga yang besar dan dibuktikan
terkait penetapannya untuk konsumen yang didapatkan ataupun diperhitungkan
yang asalnya produksi dalam hal ini biaya dengan penambahannya bersama biaya
yang tidak produksi dan juga keuntungan yang diharapkannya (Mulyadi, 2010).
Harga yang ditentukan dalam penjualan dimaknai sebagai hal yang terbilang
penting. Sektor pada bagian usaha yang terbilang pengalamannya sudah banyak
dan melalui penetapan akan harga yang nantinya akan dijual memungkinkan tidak
sekedar hal yang terbilang sulit akan tetapi untuk yang menjadi pelaku dalam
usaha yang terbilang belum lama dalam hitungan waktu akan penekunan dunia
usahanya dengan penentuan akan harga untuk nantinya dijual sebagai hal yang
terbilang sulit. Harga yang ditentukan untuk dijual mempunyai pengaruhnya
untuk keputusannya pembeli sebagai konsumen. Jikalau harga yang ditentukan
dalam hal berjualan terbilang tinggi maka nantinya konsumen dengan caranya
sendiri tidak akan membelinya yang menjadi tujuan awal membeli namun
terhambat dikarenakan persoalan harga yang ditawarkannya dan juga sebaliknya
harga jual yang terbilang rendah berdampak pada pemilik akan usaha kesulitan
memperoleh keuntungan.

Sehingga harga dalam penjualan dalam penetapannya sebagai suatu unsur

yang terbilang penting yang berlaku untuk pemilik dari usaha dalam usaha



biasanya dalam pemahaman umum dan usaha yang berskala mikro dan juga
menengah dengan singkatan UMKM mempunyai tujuannya dalam hal pencarian
akan keuntungan. Harga jual yang dilakukan penetapan sebagai hal yang terbilang
penting dan keberlangsungannya yang telah ditentukan pada bidang usaha. harga
yang telah ditetapkan dalam hal penjualan sebagai suatu strategi dan komponen
dalam bidang pemasaran akan produknya dalam harga yang ditentukan untuk
nantinya dijual yang dilakukan oleh perusahaan dengan pertimbangan yang
diharuskan dengan melakukan kalkulasi akan biaya. Dibidang usaha yang fokus
pada produksi bahwa biaya produksinya ataupun harga pokoknya akan
produksinya yang dimaknai sebagai komponennya yang mempunyai akan
pengaruh dalam hal penentuan akan harga untuk dijual. harga pokok yang
ditentukan dalam hal produksi diharuskan dengan penetapan yang terbilang akurat
sehingga memberikan petunjuk dengan harga yang terbilang sangat pokok dan
benar-benar sesuai pengambilan keputusan penetapan harga jualnya akan suatu
produk.

Pada perhitungannya yang terbilang pokok dalam hal harga produksinya
melalui informasi yang nantinya UMKM memerlukan sebagai informasinya
terkait persediaan akan bahan bakunya dan biaya akan tenaga kerjanya termasuk
biaya lebih dari pabrik. Bahan bakunya sebagai suatu yang dimiliki perusahaan
dalam hal kekayaan dan mempunyai peran yang terbilang penting melalui bisnis
operasinya dan melakukan pengendalian akan persediaannya melalui cara yang
terbilang baik dan penting dan biaya untuk tenaga kerja berlangsung sebagai biaya

yang nantinya akan dibutuhkan dalam hal pemenuhan akan hak dari setiap



karyawan yang telah terlibatnya dengan cara langsung dalam hal prosesnya untuk
produksi. Biaya yang lebih dalam suatu pabrik sebagai biaya yang terbilang tidak
biasa yang dikatakan akan berlangsungnya hal produksi pada produk tertentu dan
biaya mempunyai peranan yang penting dalam hal berlangsungnya akan bisnis
yang hidup dan juga perusahaan.

Berdasarkan hasil wawancara dengan pelaku UD Buana Jaya Malang yang
menjadi kebersamaan akan harapan yang telah didapatkan melalui informasi
dimana setiap pelaku yang berada di UD Buana Jaya Malang yang telah bergerak
yang fokus pada bidangnya dalam hal produksi telah mengalaminya akan
kesulitan dalam hal penentuan akan harga yang terbilang pokok dalam melakukan
produksi dan telah dilakukan penetapan akan harga untuk dijual dan juga nantinya
melalui keuntungan yang akan menjadi harapan dan dikhawatirkan nya kurangnya
akan keakuratan.Beberapa metode yang digunakan dengan bertujuan penentuan
akan harga yang terbilang pokok dalam hal produksi sebagai metodenya yang
disebut dengan full costing. Metodenya yang terbilang full costing sebagai metode
yang digunakan pada bidang akuntansi dan juga memberikan penjelasan akan
keseluruhan biayanya dan dulakukan pengeluaran akan proses dalam hal produksi
termasuk biaya variabelnya dan biaya tetapnya dan juga biaya dengan sistem
langsung termasuk biaya untuk investasi dan keseluruhan akan dimanfaatkannya
dijadikan alat ukur bertujuan melakukan perhitungan akan biaya yang ditotalkan
karena setiap unit ataupun harganya yang terbilang pokok dalam hal produksi

pada suatu kegiatannya yang dalam hal bisnis.



Perhitungan yang dihasilkan menggunakan metodenya mampu
mendapatkan harganya yang terbilang pokok dalam melakukan produksi yang
terbilang berbeda. Penelitian dilakukan dengan tujuannya melakukan evaluasi
dalam harga yang ditentukan sebagai produksi yang terbilang tepat dalam hal
penekunan akan harga dari suatu produk.

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka penulis tertarik untuk
mengadakan penelitian dengan judul “Analisis Harga Pokok Produksi dengan
Menggunakan Metode Full Costing Sebagai Dasar Penentuan Harga Jual
Produk Pada UD. Buana Jaya Wendit Malang”.

1.2. Rumusan Masalah
Rumusan masalahnya yaitu Bagaimana penentuan harga pokok produksi
dengan menggunakan metode Full Costing sebagai dasar penentuan
harga jual pada UD. Buana Jaya?
1.3. Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian yaitu Mengetahui penentuan harga pokok produksi
dengan menggunakan metode Full Costing sebagai dasar penentuan harga jual
pada UD. Buana Jaya Wendit Pakis Malang.
1.4. Manfaat Penelitian
Manfaat penelitian yang dilakukan oleh UD. Buana Jaya yaitu:
1. Bagi Perusahaan
Perusahaan dalam hal penentuan akan harga yang menjadi pokok akan
penjualan akan produk perlu mempertimbangkan biaya produksinya karena

hal itulah yang terbilang penting dalam melakukan produksi akan suatu



barang dan melalui hasil penelitian dijadikan pedoman dalam hal pembuktian
akan penelitian berbasis ilmiah terkait harga dalam berjualan yang ditentukan
oleh UD. Buana Jaya.
2. Bagi Mahasiswa
Menjadi literasi tambahan untuk menambah minat mahasiswa dalam hal
menunjang materi perkuliahan dan juga penambahan sumber informasi yang
masih ilmiah dalam hal kebutuhan pihak akademik terkait bidang akuntansi.
0.5 Ruang Lingkup Penelitian
Ruang lingkup penelitian yang membahas terkait Analisis Harga Pokok

Produksi Sebagai Dasar Penentuan Harga Jual Produk pada UD Buana Jaya.
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